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Reportaje general

La "tecnologia made in
Spain” busca reforzar su
soberania tecnoldgica

Los CIO opinan

El concepto “tecnologia
made in Spain” tiene un
amplio camino de mejora

Datadope

“Cuando un CIO piense en
observabilidad, queremos
que piense en tecnologia
espafola y en Datadope”

Flexxible

“No tenemos que
tener ningin complejo.
Podemos salir y competir”

IXEN

“El mercado local

tiene que apostar por
tecnologia local en lugar
de por tecnologia que
viene de otros lugares”

Orizon

“Para que la tecnologia
hecha en Espafia pueda
avanzar es importante el
apoyo a la investigacion e
incentivos a la inversion”

Virtual Cable

“Las empresas de
desarrollo espafiolas son
muy buenas. Tenemos
grandes profesionales,
innovacién y talento, pero
somos desconocidos”

Tribuna @aslan

"Sobre el conocimiento
de nuestras fortalezas
hemos de construir
nuestro posicionamiento
soberano tecnoldgico
para el segundo tercio del
siglo XXI"

Tribuna AMETIC

“La tecnologia “made

in Spain” no debe ser
solo una declaracion

de intenciones sino una
realidad capaz de generar
valor, competitividad y
bienestar”
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El auge de la tecnologia “made in Spain”

Espana ha dejado atras la fase inci-
piente de su ecosistema tecnologico.
Hoy combina startups en expansion,
scaleups consolidadas y una impor-
tante transferencia de conocimiento
desde las universidades al mercado.
La tecnologia “made in Spain” ya

no es solo una promesa tecnoldgica,
empieza a ser una realidad y, aun-
que la proyeccion internacional sigue
siendo una asignatura pendiente, en
este especial mostraremos casos de
éxito de compaiias como Datadope,
Flexxible, IXEN, Orizon y Virtual Ca-
ble que han superado todas las ba-
rreras, alzandose con el éxito.

Si hablamos de tecnologia espafiola podemos
decir que el ecosistema tecnolégico nacional
ha alcanzado una fase de madurez. Segun el

Informe Nacional de Empresas Tech 2025, ela-

borado por la plataforma Ecosistema Startup

de El Referente, contamos con 8.580 empresas
tecnologicas activas, un 22 % mas que el afo
anterior, tras la incorporacion de 1.552 nue-

3

vas companfias. Este crecimiento se traduce en
108.000 empleos directos y un impacto econé-
mico superior a los 14.800 millones de euros
anuales.
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El dinamismo del emprendimiento tecnolégico

queda reflejado en la evolucidn de las startups.
En apenas un afio el niUmero de estas empre-
sas ha pasado de 3.640 a 5.010 en 2025, lo que
supone un crecimiento del 38 %, segun Ecosis-
tema Startup. Estas compafias generan cerca
de 28.900 empleos y mas de 1.329 millones de

euros de impacto economico.

Madrid emerge como el principal polo de in-
novacion del pais, superando por primera vez
a Barcelona en todos los indicadores clave: en
numero de empresas tecnoldgicas (1.560 frente
a 1.553), en startups (937 frente a 911) y en sca-
leups (112 frente a 93), segun el mismo informe.
El vinculo entre ciencia y empresa también se

fortalece. El informe identifica 588 spin-offs ac-

ESPECIAL

Made in Spain

tivas, muchas de ellas nacidas en universidades
y centros de investigacion. De hecho, el feno-
meno deep tech gana protagonismo. Segun
datos de Mobile World Capital Barcelona, exis-
ten mas de 1.000 spin-offs cientificas, que ge-
neran 1.400 millones de euros y mas de 13.000
empleos.

Por sectores, sanidad encabeza el ranking con
718 empresas, seguido de biotecnologia 447 y
edtech 436. En conjunto, las ciencias de la vida
suman mas de 1.165 companias, consolidando-
se como el principal motor innovador del pais.
También destacan sectores como fintech, ener-
gia, agrotech e inteligencia artificial.

En cuanto a la inversion alcanzoé los 2.920 millo-
nes de euros en 300 operaciones en 2024, im-
pulsada en parte por el auge del venture debt,

segun Ecosistema Startup.

La economia digital: un pilar del
PIB

Mas alla del ecosistema emprendedor, la tec-

nologia se ha convertido en un componente
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fundamental de la economia espafiola. En 2025
el sector representd el 26 % del PIB, con una
facturacion superior a los 205.000 millones de
euros anuales, segun estimaciones recogidas
por diversas fuentes sectoriales y financieras,
empleando a mas de 723.000 profesionales,
tras generar mas de 200.000 nuevos puestos en
los ultimos cinco afos.

La inversiéon en [+D superd los 23.900 millones
de euros (1,5 % del PIB), con un papel creciente
del sector privado, que aporta cerca del 56 %

del total.

Centros tecnolégicos

El papel de los centros tecnoldgicos es clave en
este proceso. Segun un estudio de Fedit, pre-
sentado en Meetech 2025, estas instituciones
generan 7.560 millones de euros en el PIBy mas
de 123.000 empleos. Y por cada euro invertido,
el retorno alcanza los 11,6 euros, lo que eviden-
cia su impacto en la transferencia de conoci-
miento hacia la industria.

Proyectos en fotdnica, robdtica, espacio o ener-

gias renovables estan posicionando a Espafa en
sectores estratégicos, con ejemplos como el de-

sarrollo del cohete Miura.

Tecnologias claves
Uno de los hitos mas relevantes es el desarrollo

de ALIA, la primera familia de modelos de inte-

ESPECIAL
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ligencia artificial disefiados integramente en Es-
pana, coordinados por el Barcelona Supercom-
puting Center. Un proyecto que busca reducir la
dependencia tecnoldgica exterior y adaptar la
IA al castellano y las lenguas cooficiales.

Por otro lado, la tecnologia cuantica se esta con-

virtiendo en una importante apuesta. Por poner
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un ejemplo podemos decir que 2019, el CDTI
(Centro para el Desarrollo Tecnoldgico y la Inno-
vacion) ha financiado 27 proyectos con mas de 37
millones de euros, mientras que regiones como
Asturias emergen como polos especializados

El avance de la digitalizacion industrial es otro
de los pilares del desarrollo tecnolégico. Segun

el VIIl Informe Smart Industry 4.0, presentado

por el Observatorio de Industria y Tecnologia, la
adopcion de tecnologias como loT, inteligencia
artificial o big data crece de forma sostenida.

La tecnologia “made in Spain” también se con-
creta en soluciones tecnologicas avanzadas.
Empresas como Iqua Robotics desarrollan ro-
bots submarinos autbnomos capaces de explo-

rar hasta 500 metros de profundidad.

ESPECIAL

Made in Spain

En paralelo, startups como Octopus Robotic o
Andalld Sea impulsan soluciones para inspec-
cion maritima, mientras que otras iniciativas
aplican biotecnologia o inteligencia artificial a
sectores como la agricultura, la salud o la eco-

nomia circular.

Desafios

A pesar del avance, el ecosistema enfrenta retos
estructurales como la escasez de talento digital,
que afecta a mas del 70 % de las empresas o la
proyeccion internacional, que sigue siendo una
asignatura pendiente. Y es que, segun el infor-
me Smart Industry 4.0, el principal desafio ya no
pasa por implantar tecnologia, sino integrarla.
La falta de interoperabilidad, la escasez de ta-
lento especializado y la fragmentacion empre-
sarial siguen siendo obstaculos relevantes.

El apoyo publico, canalizado a través de pro-
gramas como Espafa Digital 2026, el programa
NEOTEC o la Ley de Startups, buscan fortalecer
la soberania tecnoldgica y facilitar el crecimien-

to de empresas locales.
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Empresas por sector (2025)

Ciencias de la vida

Edtech

Biotecnologia

Sanidad 718

0 200 400 600 800 1000

NUmero de empresas

1200

Por sectores, sanidad
encabeza el ranking con
718 empresas, sequido de
biotecnologia 447 y edtech
436. En conjunto, las
ciencias de la vida suman
mas de 1.165 compafiias,
consolidandose como el
principal motor innovador
del pais.
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La tecnologia “made in Spain” compite
en tecnologia, pero no lidera

Espana cuenta con talento, capaci-
dad técnica y casos de éxito sectoria-
les, pero todavia arrastra déficits de
inversion y visibilidad internacional.
CIO y responsables tecnologicos con-
sultados por DirectorTIC coinciden en
que la tecnologia made in Spain com-
pite con solvencia en areas como ban-
ca, turismo, energia o sanidad, aun-
que sigue lejos de liderar plataformas
globales. La soberania tecnoldgica, la
fuga de talento y la dependencia ex-
terior siguen siendo grandes asigna-
turas pendientes.

¢Como perciben el valor de la tecnologia made
in Spain? En general la valoracion es buena. Wi-

lly Piquer, CIO en diferentes compafias, con-

sidera que el nivel es competitivo en nichos
concretos como el de infraestructuras, banca,
energias o teleco, aunque “irregular en produc-

to global”, destacando por “ingenieria solida,

10
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capacidad de integracion y ejecucion eficiente

mas que por plataformas propias”. José Luis Co-
rona, IT manager de Betapack, eleva el nivel a

“bastante maduro” al contar con un ecosistema
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extenso, con un organismo publico participa-
do por la Diputacién de Gipuzkoa y el Ayunta-
miento de Donostia-San Sebastian: ZIUR. Y Juan
Carlos Peran, CTO de COFI Solutions, estima
gue no tenemos que envidiar al nivel de otros
paises, "no obstante los resultados dependen
mas del contexto que del nivel de las personas
que lo componen”. En su opinidon, nos distin-
gue el ser capaces de hacer mucho con poco.
“La tecnologia que se hace en Espafia no busca
ser grandilocuente, sino Util, 0ptima y eficiente.
Construimos buena tecnologia, pensada para
aprovechar al maximo los recursos con los que
contamos”, reflexiona.

En el ambito sanitario Andrés Castillo, respon-
sable de innovacion tecnoldgica del Hospital
Nifo Jesus de Madrid, sefiala que la tecnologia
implantada en los hospitales, disefiada en Espa-
fa, presenta una innovacion al mas alto nivel a
nivel mundial por parte de las pequenas y me-
dianas empresas y startups cuyo destino es ser
adquiridas por los gigantes tecnologicos en el

mejor de los casos. El inconveniente que plan-

"Espafa destaca por su

ingenieria, integracion y
ejecucion, pero no por
grandes plataformas
propias”

Willy Piquer, CIO en diferentes compaiiias

tea es que "las multinacionales de salud suelen
barrer a los nacionales por su fuerza mas que

por su nivel tecnoldgico”.

11
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Y desde el sector turistico Joan Barceld, CIO en
W2M, expone nuestro nivel solido, pero mal
percibido. Y es que, tal y como sefala, “Espafia
es uno de los paises mas competitivos del mun-
do en este sector (segundo en el Travel & Tou-
rism Development Index del World Economic
Forum), superando los 90 millones de viajeros
al aio. Una posicidon que no se explica solo por
el destino o la infraestructura, sino por la capa-
cidad de gestionar ese volumen de actividad”.
Gestionar turismo hoy es gestionar compleji-
dad, dice. "Y Espaia lleva afios haciéndolo, por
este motivo no somos solo una potencia turis-
tica, somos una potencia en tecnologia aplica-
da al turismo”, afirma contundente, al tiempo
que ensalza la potencia de nuestro ecosistema
tecnoldgico, “con compafias que operan a es-
cala global en ambitos como la distribucion, la
conectividad o las plataformas B2B, en muchas
ocasiones invisibles para el usuario final”. ;Cual
es nuestro problema? "El reconocimiento de
nuestra capacidad tecnoldgica en el sector tu-

ristico”, responde.
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"El ecosistema
tecnologico espafiol ha
alcanzado una madurez

notable”

José Luis Corona, IT manager de Betapack

Mas contundente se muestra Gabriel Ramis,

ClO de Avoris, al poner de relieve que no con-
tamos con suficiente produccién tecnologica

propia, sino que la mayoria se importa. Nuestra

ESPECIAL

Made in Spain

“La tecnologia implantada en los hospitales, disefiada en Espafia,

presenta una innovacion al mas alto nivel a nivel mundial por

parte de las pequefias y medianas empresas v startups”

mayor fortaleza es el alto nivel de nuestro ta-
lento tecnologico, “comparable con los mejores

del mundo”, reflexiona.

Valorando el concepto

A la hora de valorar el concepto “tecnologia
made in Spain” como tal, algunos de los direc-
tivos se decantan por la fortaleza del mismo,
pero con matices, excepto Willy Piquer, al consi-
derar que “no se asocia a innovacion disruptiva,
con una falta de escala, capital paciente, cultura
de producto y ambicién internacional desde el
inicio”. Joan Barcel6 incide en su debilidad en
términos de posicionamiento global, “no por
falta de capacidad, sino por falta de escala y

de visibilidad”. Barceldé explica que nos cues-

12

ta convertir buenas soluciones en plataformas
globales. Y eso reduce capacidad de influencia
y aumenta la dependencia de terceros”. ;Qué
necesitariamos para competir de verdad? ": Mas
escala empresarial, inversion sostenida y ambi-
cion internacional”, constata.

Su fortaleza en tecnologia es ensalzada por José
Luis Corona, si bien subraya que nos “"vendernos
mal”. Y Gabriel Ramis hace referencia a los cla-
roscuros que engloban el concepto destacando,
por un lado, la fortaleza del talento humano vy,
por otro, la debilidad a la hora de desarrollar la
tecnologia localmente. Esto es provocado, afia-
de, “por la falta de inversion y flexibilidad sala-
rial que retenga el talento”

Sin embargo, “aln hay camino por recorrer,
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“Nuestra fortaleza

historica: hacer mucho

CON POCOS recursos”

Juan Carlos Peran, CTO de COFI Solutions

como apunta Juan Carlos Peran, Espafa esta
en una situacion igual de privilegiada que
compleja: “la del puente entre Latinoamérica y
Europa, sin dejar de lado al mercado estadou-
nidense gracias a la conexion hispana. Posicion

geopolitica que se fortalece incluimos a Africa

en la ecuacién” advierte, por lo que, en su opi-
nion, “en este contexto nos falta tener el im-
pulso y los apoyos necesarios” en un momento
en el que su apuesta pasa porque el concepto
“made in Spain” sea un polo tractor y genera-
dor de talento y tecnologia, dejando a un lado

guedarnos como un exportador mas”.

Soberania tecnolégica

Lo que brilla por su ausencia es la soberania
tecnoldgica espafnola. Asi lo ponen de mani-
fiesto todos los directivos encuestados, aunque
para Gabriel Ramis “priorizarla deberia ser una
cuestion estratégica, sobre todo en los sectores
que aportan mas al PIB y que son criticos para
la economia, para garantizar autonomia y segu-
ridad frente a riesgos internacionales”.

Para Joan Barcel6 el debate deberia girar ha-
cia donde generamos valor y dénde necesi-
tamos tener mas control. “No tiene sentido
intentar ser autosuficientes en todo. Pero si lo
tiene reducir dependencia en aquellas tecno-

logias que condicionan como operas y cOmo

13
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“En sanidad Espana
genera innovacion
puntera desde pymesy

startups”

Andrés Castillo, responsable de innovacion

tecnoldgica del Hospital Nifo Jesus de Madrid

compites”, argumenta, al tiempo que indica
los ambitos en los que deberian centrarse los
esfuerzos: datos, IA, Infraestructuras cloud y

plataformas digitales.
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Innovacion

En cuanto a la innovacion, Andrés Castillo pone
en valor el gran espiritu emprendedor con el
que contamos, emprendedores que innovan.
Una innovacion que también valora Gabriel Ra-
mis, a la que ve “orientada a adaptar o mejorar
soluciones existentes”. Aunque no siempre esta
se perciba correctamente, apunta Joan Barcelo.
“Durante mucho tiempo hemos asociado inno-
vacion a lo visible pero la innovacién mas trans-
formadora no es la que se ve, es la que cambia
cdmo opera la empresa”, expone. En el ambito
turistico reconoce que se innova en gran medi-
da en la aplicacion de la tecnologia, pero me-
nos en la creaciéon de tecnologia base, lo cual
hace que muchas veces la innovacion sea mas
pragmatica y menos visible desde fuera. Por lo
tanto, considera que el reto pasa, mas que por
innovar mas, por conseguir que esa innovacion
escale y se integre consistentemente en los pro-
cesos de la compafiia.

Mas criticos se muestran Juan Carlos Peran y

Willy Piquer Para el primero, el contexto no es

el idoneo y las empresas “innovan cuando les
dejan”- Para Piquer innovan, pero de forma in-
cremental y defensiva, apostando pocas por el
[+D alargo plazo o por crear propiedad intelec-
tual diferencial. Todo ello junto a unas regula-

ciones europeas que frenan la inversion.

"Espafia no solo es

potencia turistica:

también tecnologica”

Joan Barceld, CIO en W2M

14
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Dependencias y riesgos

En cuanto a nuestras mayores dependencias, la
de los hiperescalares es una de las que mencio-
nan, asi como la inversion privada externa para
hacer grandes los avances que nacen en Espaia,
ya que esto acaba convirtiéndonos en exporta-
dores de talento e innovacion en muchos casos.
También aluden a los riesgos como olvidarnos
de la importancia de la ciberseguridad, no ser
capaces de capitalizar el conocimiento y talen-
to nacido o acelerado en Espana. Depender de
proveedores y paises claves que puedan afec-
tar negativamente a nuestras cadenas de sumi-
nistro tecnoldgicas en situaciones de conflicto
geopolitico. Y la falta de soberania del dato, por

poner algunos ejemplos.

Futuro a corto plazo

A cinco afios vista Willy Piquer ve un progreso
en digitalizacion e IA aplicada. Deseo compar-
tido con Andrés Castillo, quien espera que la IA
haya sido aplicada de serie en todos los secto-

res y vayamos hacia el siguiente hito.
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"El talento espafiol esta

al nivel de los mejores

del mundo”

Gabriel Ramis, CIO de Avoris

José Luis Corona confia en que la inversion en
la construccion de los centros de datos nos po-
sicione como un operador estratégico. Y Joan
Barcelo enfatiza en nuestra capacidad para estar
bien posicionados, especialmente en sectores

como turismo, banca o energia. En su opinién la

ESPECIAL
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"Gestionar turismo hoy es gestionar complejidad. Espafia

lleva afios haciendolo, por este motivo no somos solo una potencia

turistica, somos una potencia en tecnologia aplicada al turismo”

diferencia no la marcara quien adopte mas tec-
nologia sino quién sea capaz de convertirla en
capacidad real de operacion. Por su parte, Ga-
briel Ramis plantea el reto de la dependencia de
proveedores y paises clave. “Si no cambiamos el
paradigma actual, seguiremos a remolque de las
grandes potencias tecnoldgicas”.

Por todo ello Willy Piquer pide al Gobierno es-
tabilidad regulatoria, incentivos fiscales potentes
en |+D, simplificacion administrativa y una estra-
tegia pais coordinada en tecnologia con foco en
gjecucion. Juan Carlos Peran propone que dejen
“investigar a los investigadores, emprender a los
emprendedores e innovar y apoyar la innovacion
a las grandes empresas”. Andrés Castillo propone

mayor apoyo a las PYMES, mayor coordinacién

15

entre ministerios y consejerias regionales e Igual-
dad de trato para todas las regiones.

Joan Barcel6 demanda mas talento. Escala, ayu-
dando a las empresas a crecer, acompafando a
las compafiias tecnoldgicas con alcance global. Y
apostar por sectores en los que ya existe ventaja.
desarrollando tecnologia propia en esos ambitos.
Por ultimo, José Luis Corona requiere que vean
la inversion en tecnologia como una estrategia
de soberania y fortalecimiento econémico”. Es
fundamental que las politicas publicas apoyen
a startups y empresas tecnologicas mas alla de
las subvenciones tradicionales, fomentando la
financiacion privada y la internacionalizacion
para crear ecosistemas sostenibles y competi-

tivos”, finaliza.

IR A PAGINA SIGUIENTE >


http://www.directortic.es

A SUMARIO

REPORTAJE

GRAFICOS

DPINION
DE LOS CIO

DATADOPE

FLEXXIBLE

VIRTUAL CABLE

RIBUNEA

@ASLAN

RIBUNA

AMETIC

directorTIC

<< IR A PAGINA ANTERIOR

DATADOPE

ESPECIAL

Made in Spain

Datadope: “A nivel nacional somos un referente
en observabilidad, internacionalmente vamos

por el mismo camino”

Fiel defensor del ecosistema emprendedor espaiiol, Sergio Monge, CEO de

Datadope, considera que en nuestro pais hay un gran talento, con marcas

espaiolas referentes a nivel mundial. Datadope es un ejemplo de ello. Una

compania, con “tecnologia made in Spain”, especializada en observabilidad,

profeta en su tierra y reconocida en tres continentes.

Datadope ayuda a las organizaciones a reducir el numero de incidencias y los

costes operativos, al tiempo que aumenta el rendimiento y mejora la expe-

riencia digital, atendiendo las necesidades del CIO.

Segun el informe “Perspectivas del mercado
de herramientas y plataformas de observabi-
lidad”, elaborado por la consultora Research
Nester, este alcanzo una valoracion de 28.500
millones de dolares en 2025, elevando sus pre-
visiones hasta los 172.100 millones de délares

a finales de 2035. En 2026 se espera que la ci-

fra ascienda a 34.100 millones de dolares.

Datadope se ha confirmado como un actor cla-
ve con “sabor” espafol, impulsando una nueva
generacién de observabilidad, apoyandose en
una inteligencia artificial que anticipa proble-
mas antes de que estos impacten en el negocio.

Nueve afos han sido suficientes para que sus

16

Sergio Monge, CEO de Datadope
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tres socios fundadores, con amplia experien-
cia en los servicios criticos de las operaciones
de grandes empresas, hayan cambiado el pa-
radigma. "Veniamos de organizaciones en las

que todo se hacia de manera reactiva. Intentar

cambiar eso con nuevas tecnologias y hacerlo
de forma proactiva nos llevo a crear Datadope”,
confirma Sergio Monge. Entre sus logros el di-
rectivo destaca un crecimiento de mas del 50 %

en los ultimos afios o competir con empresas

17
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de Silicon Valley y con grandes organizaciones
de monitorizacion y observabilidad del IBEX 35,
por poner algunos ejemplos.

Datadope enarbola la “bandera de la tecnolo-
gia made in Spain” en los mercados en los que
estan presentes: Europa, Latinoamérica y Ocea-
nia. “En Espafia ser un fabricante espafiol nos
posiciona bien frente a las grandes multinacio-
nales por la necesaria soberania tecnoldgica. Y
a nivel internacional por la innovacion vanguar-
dista que llevamos a cabo. Aqui nos sentimos
totalmente reconocidos, somos un referente y
mas alla de nuestras fronteras vamos por el mis-
mo camino’, destaca.

;Qué valoran los clientes internacionales de su
Know-how? “La visién de proceso de negocio de
servicio critico, la aportacion de una visibilidad
global y su propuesta innovadora de valor, con
una filosofia de arquitectura abierta y transparen-
te”, responde, en un momento en el que el CIO
demanda una mayor simplicidad en soluciones
gue aporten un gran valor. En este sentido la pro-

puesta de Datadope pasa por convertir el dato
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técnico en ejecutivo, dato de negocio, confirma
Sergio Monge. Esto pasa por tener una solucién
abierta en la que se eliminan los silos y que toda

la informacion esté contextualizada, confirma.

La importanciadelalA y los
agentes autonomos

La compafiia espafiola presentd recientemen-
te su solucion IOMETRICS SmartOps con agen-
tes autonomos. Sergio Monge declara que es la
evolucion de la observabilidad. “Ya no vale con
detectar un problema o ser predictivo respecto
al mismo. Los agentes autonomos nos ayudan
a adelantarnos proactivamente, viendo qué se
puede mejorar de una manera mucho mas ra-
pida todo lo que tiene que ver con la causa raiz,
deteccion, diagnostico y resolucion, un proceso
en el que si no hay inteligencia artificial se vuelve

tedioso”, argumenta.

Mirando al futuro
En cuanto al futuro, Sergio Monge pone en va-

lor el trabajo llevado a cabo en Espafia, con una

ESPECIAL

Made in Spain

A tener en cuenta

Con IOMETRICS® Smart Ops, Datado-
pe aplica IA multi-agente para reducir el
MTTR un 66%, logrando diagnosticos en
menos de 20 minutos. Esta solucion au-
tomatiza tareas repetitivas, devolviendo
17 horas semanales a cada técnico y ge-
nerando informes post-mortem automa-
ticos. Por su parte, IOMETRICS® Obser-
vability aporta visibilidad integral 360°,
permitiendo reducir los costes operativos
en un 30% , optimizando el rendimiento
del negocio en tiempo real y garantizan-

do las operaciones TIC.

gran oportunidad de mercado. “Intentaremos
expandirnos en el eje Europa, Latinoamérica,
Oceania, repitiendo lo llevado a cabo en Espa-
fia. Cuando hablamos de soberania, considero
que tener players importantes a nivel de obser-
vabilidad en Europa tiene que ser basico. Data-

dope quiere ser un jugador importante a nivel

18

IOMETRICS® Synthetix garantiza la dis-
ponibilidad hasta el 80% en web y apli-
caciones mediante la simulacion del com-
portamiento de sus clientes o procesos,
detectando fallos en menos de 5 minutos,
antes de que afecten al cliente. Para el
sector telecomunicaciones, IOMETRICS®
Telco Xperiencepredice la calidad de red
fija, WiFi y movil, mejorando el NPS un
54% y reduciendo las reclamaciones un
20%. Ambas soluciones transforman la
gestion reactiva en una estrategia proac-

tiva que protege el negocio.

europeo y fuera de Europa. Cuando hablamos
de tecnologia espafiola queremos que en la ca-
beza de un CIO, cuando piensen en observa-
bilidad, en cdbmo cuidar los sistemas criticos y
garantizar que la experiencia del usuario es la
mejor posible, piensen en tecnologia espafola

y en Datadope”, reivindica.

IR A PAGINA SIGUIENTE >


http://www.directortic.es

A SUMARIO

REPORTAJE

GRAFICOS

OPINION
DE LOS CIO

DATADOPE

FLEXXIBLE

VIRTUAL CABLE

RIBUNA

@ASLAN

RIBUNA

AMETIC

directorTIC

<< IR A PAGINA ANTERIOR

DATADOPE

ESPECIAL

Made in Spain

-

Datadope: observabilidad made in Spain
que conquista tres continentes

Datadope se consolida como uno de los grandes casos
de éxito de la “tecnologia made in Spain”. Fundada en
2017 por tres socios con experiencia en grandes corpo-
raciones, la compaiiia nacié para transformar la moni-
torizacion tradicional en una observabilidad proactiva
basada en nuevas arquitecturas abiertas. Nueve anos
después, Datadope mantiene un crecimiento sostenido
superior al 50 % anual y compite con los grandes actores
de Silicon Valley, con clientes en el IBEX 35 y presencia
internacional. Su CEO, Sergio Monge, destaca en este
video el papel clave de la soberania del dato, la inno-
vacion abierta y la conversion del dato técnico en valor
de negocio. La firma apuesta por la inteligencia artificial
y los agentes autonomos con soluciones como IOME-
TRICS SmartOps.

J
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REPORTAJE “La tecnologia made in Spain es muy buena.
GRAFICOS No hay que tener miedo a salir
OPINTOR y comercializarla”

DE LOS CIO

DATADOPE Nacida en Barcelona en 2008 y con presencia internacional en mercados como
Reino Unido, Estados Unidos, India o Brasil, Flexxible ha demostrado que el
FLEXXIBLE software “made in Spain” puede competir en el mercado global gracias a la
innovacion, la cercania al cliente y un enfoque centrado en el impacto en el ne-
gocio. Reconocida en el Cuadrante Magico de Gartner gracias a sus soluciones
de DaaS (Device as a service) como, en DEX (Digital Employee Experience), en

la actualidad sus soluciones estan desplegadas en casi un millon de endpoints.

El valor del “made in Spain’

VIRTUAL CABLE Josep Prat, director comercial de la compafiia, "No tenemos que tener
lo tiene claro: “La tecnologia made in Spain es : , .
RIBUN7Z buena No h t o sal ningun complejo. Podemos
@ASLAN muy buena. No hay que tener miedo a salir y | |
comercializarla”. En el caso de Flexxible, ese valor salir % Competlr”

RIBUN A

AMETIC

diferencial es tangible: todo el desarrollo, el I1+D

Corico
)
o
e

y el soporte se realizan en Espafa. “Es un valor  “Cuando hemos salido fuera, ha prevalecido la

Josep Prat, director comercial de Flexxible

ahadido que cada vez se aprecia mas”, subraya.  calidad de la solucién mas que su procedencia”.

directorTIC
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La compafia, ademas, mantiene su indepen-
dencia: “No hay capital extranjero, somos una
empresa familiar; y eso los CIO lo valoran mu-
cho". Esa cercania también marca la diferencia
frente a grandes multinacionales: “Podemos es-
tar mucho mas proximos al cliente y adaptarnos
mejor a lo que realmente necesita”.

Frente a las grandes suites tecnoldgicas, Flexxible
apuesta por un enfoque mas practico. “Las mul-
tinacionales ofrecen soluciones muy completas,
pero muchas empresas solo utilizan un 30 %
de lo que contratan”, sefiala. “Nuestro enfoque
hacia el puesto de trabajo digital es distinto: se
trata de medir la experiencia del usuario en el
puesto de trabajo y mejorarla mediante auto-
matizacién y autorremediacion”, afirma Prat.

En el analisis de las demandas de los CIO re-
cuerda que antes miraban precio y funciona-
lidades. "Ahora tambiéen analizan como la so-
lucién ayuda al negocio y donde residen los
datos”, explica. Aunque todavia no es el factor
decisivo, la soberania digital gana peso, espe-

cialmente en el sector publico. “Cada vez nos

“Las multinacionales
ofrecen soluciones
muy completas, pero
muchas empresas solo
utilizan un 30 % de lo

que contratan”

preguntan mas por ello’, indica Prat. Aun asi,
matiza: “"Es importante, pero sigue por detras
de las funcionalidades de la solucién, su precio

y del impacto en el negocio”.

Visibilidad en Gartner

El posicionamiento de Flexxible en el Cuadrante

21
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Magico de Gartner, tanto en DaaS como en DEX
(Digital Employee Experience) ha sido clave:
“Estar bien posicionados nos ha dado visibilidad
y nos ha ayudado a crecer; y cuando clientes y
partners lo prueban, todo fluye”.

Un reconocimiento que esta vinculado con su

apuesta por la innovacion y en la que ya se ha
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"El objetivo es que la 1A
realmente mejore nuestro
producto y aporte
al usuario mucho

beneficio”

integrado la inteligencia artificial. “El objetivo es
que la IA realmente mejore nuestro producto y
aporte al usuario mucho beneficio”, sefiala. Una
tecnologia que la estan aplicando en tres am-
bitos: deteccion de incidencias, automatizacién
de procesos y generacion de informes en len-
guaje natural. Siempre, eso si, “con supervision

humana”.

Colaboracion espaiiola para
competir con los grandes

Un ejemplo del potencial del ecosistema tecno-

l6gico nacional es la colaboracién con Virtual
Cable. "Hemos conseguido que dos empresas
espafolas compitan con los mayores players del
mercado’, destaca. La clave: combinar especiali-
zacibn —uno aporta el bréker, otro la automa-
tizacion— para construir una alternativa solida

frente a las multinacionales.
Crecer desde Espaiia, competir en el
mundo

Tras casi dos décadas de trayectoria, Flexxible

22
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es también un ejemplo de crecimiento inde-

pendiente. “"Lo hemos hecho todo a pulmon”,
reconoce Prat, quien apunta a la necesidad de
un mayor apoyo institucional para escalar em-
presas tecnoldgicas espafolas.

De cara al futuro, el mensaje vuelve a ser am-
bicioso: "No tenemos que tener ningin com-
plejo. Podemos salir y competir. Nuestra tecno-
logia ahorra tiempo, reduce costes y mejora la
experiencia del usuario. Y eso, al final, tiene un

impacto directo en el negocio”.
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Flexxible: crecer en Espana,
competir en el mundo

Nacida en Barcelona en 2008 y con presencia interna-
cional en mercados como Reino Unido, Estados Unidos,
India o Brasil, Flexxible ha demostrado que el software
“made in Spain” puede competir en el mercado global
gracias a la innovacion, la cercania al cliente y un en-
foque centrado en el impacto en el negocio. Recono-
cida en el Cuadrante Magico de Gartner gracias a sus
soluciones de DaaS (Device as a service) como en DEX
(Digital Employee Experience), en la actualidad, casi un
millon de endpoints tienen sus soluciones desplegadas.
Josep Prat, director comercial de la compaiia, lo tiene
claro: “La tecnologia made in Spain es muy buena. No
hay que tener miedo a salir y comercializarla”.

Josep Prat, director comercial de Flexxible

Fle>ccible

J
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PUEDATA se convierte en IXEN,
evolucionando hacia la inteligencia
de negocio de las empresas

Tras casi 11 anos de vida PUEDATA, compainia tecnologica espanola especiali-

zada en consultoria e implementacion de proyectos relacionados con dato, 1A

y nube, cambia de nombre en un momento en el que las organizaciones han

dado el salto a la inteligencia artificial. “Con el cambio de nomenclatura busca-

mos una evolucion hacia la inteligencia de negocio en las empresas”, confirma
Sergio Rodriguez de Guzman, CTO de IXEN.

La compafia de tecnologia espafiola, que ha
conquistado otros paises de Europa, como Bél-
gica, y Oriente Medio, es reconocida tanto en
nuestro pais como fuera por su tecnologia. "El
salto a nivel europeo, sin tener necesariamen-
te presencia local, nos ha funcionado muy bien
con un reconocimiento en forma de premios
y generacion continua de negocio. En el caso

de Oriente Medio, aunque la diferencia cultu-

ral es relevante, la percepcion de la tecnologia
espanola es muy positiva”, declara. En cuanto al
mercado local confiesa que, aunque los clien-
tes les felicitan, hay un ultimo paso por dar a la
hora de apostar por tecnologia local en lugar
de por tecnologia que viene de otros lugares,
“falta el salto cualitativo de creer que tiene la
fiabilidad necesaria”, considera, “cuando la rea-

lidad demuestra que la resolucién de proble-
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Sergio Rodriguez de Guzman, CTO de IXEN
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mas se resuelve en local y que la agilidad y la
flexibilidad es mucho mayor”.

Sergio Rodriguez de Guzman considera que este
es un momento dulce para la tecnologia made
in Spain, en el que priman fortalezas como nues-
tra creatividad y agilidad en el desarrollo, en la
adaptacion continua al cambio. Aunque tam-
bién describe debilidades como la capacidad de
dar a conocer qué se esta haciendo, sobre todo
cuando competimos con grandes multinaciona-
les que tienen un caudal de recursos inagotable.
“En Espafa con pocos recursos tenemos que ha-
cer grandes cambios”, enfatiza.

Desde aquellos inicios, en 2015, en los que co-
menzaron extrayendo el valor de los datos con el
fin de organizar la informacién de manera ade-
cuada, han desembocado en la explotacion del
dato en la era de la IA generativa. ;Cuales son los
problemas que se encuentra el ClO en este senti-
do? “La resistencia al cambio, interna, organizati-
va, redefinir la estrategia con respecto a la incor-
poracion de la 1A, a la gestion de los datos, algo

gue se tiene que plantear a largo plazo, responde.

Pt

Soluciones

En esa mas de una década de andadura su es-
trategia siempre ha pasado por tener el control
de la informacion, asegura Sergio Rodriguez de

Guzman. "El hecho de disponer en este momento

25
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de esa |A generativa hace que si hasta ahora en-
tre el 60 y el 70 % de los datos de los que dispo-
nemos no se explotaban, con la IA generativa esa
capacidad se multiplique entre un 10 y un 100 %,

pudiendo aprovechar ese valor de los datos.
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La compania lanzé el afio pasado su plataforma
de IA conversacional QRY que, tal y como co-
menta el directivo, "Desde el primer momento
nacié con la idea de aprovechar la IA generati-
va para dar acceso a la informacion de manera
mucho mas democratica. Preguntar en lenguaje
natural. También hay una parte mas orientada a

ingenieria de datos”, especifica.

Retencion del talento.

IXEN tiene otra cualidad, captura, cuida y fi-
deliza el talento, por un lado, con la parte de
formacion continua que este tipo de perfiles
necesita, fomentando el aprendizaje de nue-
vas tecnologias. “Trabajamos con la Comuni-
dad de Madrid y con la Xunta de Galicia, asi
como con varios centros especializados en el
reciclaje de perfiles. Aprovechamos también el
acceso a esos perfiles para incorporarlos a la
empresa”, confiesa, al tiempo que sefiala que
el tipo de proyectos que desarrollan también
atraen al talento. “Cuidamos mucho a nuestros

empleados”, asegura.

ESPECIAL

Made in Spain

A tener en cuenta

La soberania del dato se perfila como uno de los pilares estratégicos para el futuro
digital de Europa, en un contexto marcado por el auge de la inteligencia artificial ge-
nerativa y la creciente competencia global. Desde IXEN, Sergio Rodriguez de Guzman,
como parte de la iniciativa Gaia-X, destaca el papel clave de los espacios de datos
como entornos que permiten el intercambio seguro de informacion entre organiza-
ciones, a modo de “marketplace” digital. Frente a un escenario dominado por Estados
Unidos y China en el desarrollo de modelos de IA, cada vez mas homogéneos y cerca-
nos a convertirse en una commodity, Europa puede diferenciarse a través del control
y la gestion estratégica de sus datos, argumenta. En este sentido, Espaia cuenta con
una oportunidad relevante si apuesta por preservar la soberania de la informacién y
fomentar su uso compartido entre entidades publicas y privadas. La ventaja competi-
tiva, apuntan desde el sector, no estara tanto en los modelos como en la capacidad de

extraer valor de los datos propios.

Futuro

En cuanto al futuro de la tecnologia espafiola es
optimista. “A nivel individual practicamente en-
tre el 80-85 % de la poblacion utiliza los asis-
tentes personales de IA generativa. Creo que el
siguiente salto va a estar en aprovecharlo para

multiplicar las capacidades a nivel operacional en

26

las empresas. Eso es lo que buscamos como em-
presa, ayudar a conseguir que las operaciones, la
calidad de los datos, automatizacién y toma de
decisiones entren en las arterias de las empresas
para que las operaciones se vean multiplicadas.
Tenemos una oportunidad Unica por lo que hay

que dar los pasos adecuados”, explica.
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IXEN apuesta por democratizar el acceso

a la informacion con sus soluciones
“made in Spain”

La tecnoldgica espaiola PUEDATA culmina su posicio- TS
namiento en inteligencia de negocio en plena expan- ViDEO ™
sion de la inteligencia artificia con un nuevo nombre: YFESTE A -

. . N . . >, 4 e -w—— 1
IXEN. La compaiiia consolida su crecimiento internacio- SRR -

b ol
nal en Europa y Oriente Medio, mientras reivindica el -
potencial de la tecnologia desarrollada en Espaia, aun
pendiente de un mayor reconocimiento en el mercado
local, seiala Sergio Rodriguez de Guzman, CTO de IXEN,
en este video. En este nuevo escenario, la gestion estra-
tégica del dato y su explotacion mediante IA generativa
se sitlan como ejes claves, pese a retos internos como
la resistencia al cambio en las organizaciones. IXEN
apuesta por democratizar el acceso a la informacion
con soluciones propias como su plataforma conversa- Sergio Rodriguez de Guzman, CTO de IXEN
cional, al tiempo que impulsa la captacion y fidelizacion
de talento especializado.

J
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Orizon: software y metodologia propia para
generar valor en la gestion del rendimiento de TI

Orizon lleva casi dos décadas aportando al mercado una plataforma y meto-

dologia propia para gestionar el rendimiento del software aportando valor y

eficiencia a las empresas, que pueden corregir errores y ahorrar costes. Ubicada

en Alicante es el ejemplo de que el talento espaiol puede competir con otros ju-

gadores internacionales y destacar por sus caracteristicas Unicas y diferenciales.

Orizon se fundd en 2007 en Alicante con el
fin de aportar al mercado una solucion que
evaluara el rendimiento del software. Angel
Pineda, fundador y CEO de Orizon, explica
que la compaiiia nacié con una idea que si-
gue hoy vigente que es que “el rendimiento
del software en las entidades es una disciplina
fundamental para el negocio”. Bajo esta idea
y la convicciéon de que las aplicaciones y las
infraestructuras tienen que convivir juntas, ha
desarrollado una tecnologia propia y ha ad-

quirido una alta especializacion en este am-

bito, lo que le ha permitido llegar a grandes
organizaciones y disponer de una numerosa
cartera de clientes en el sector de la banca, los
seguros y las telecomunicaciones.

El directivo recuerda que, gracias a su tecnolo-
gia y metodologia, Orizon se ha consolidado en
el mercado porque “estamos dando un impacto
real en las organizaciones reduciendo sus costes
de infraestructuras y haciendo que vayan mas
rapido sus aplicaciones”. Y, ademas, “tenemos
un conocimiento acumulado de todos estos

ahos de experiencia, que nos hace muy diferen-

28

Angel Pineda, fundador y CEO de Orizon
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ciales; y un equipo de profesionales especializa-

do y excelente en todos los sentidos”.

Competencia y valor de la
tecnologia espaiola

Los 19 afios de trayectoria de Orizon le permi-
ten conocer en profundidad la evolucion del
mercado del software y el papel que desem-
pefa la tecnologia con sello espafiol. A juicio
de Pineda, en la actualidad la tecnologia es
global y las soluciones compiten en cualquier
mercado. Esta competencia global no supone
un escollo para los profesionales espafoles.
“Nuestros ingenieros siempre han competido
a un alto nivel, pero hoy en dia con esta glo-
balizacién tenemos un talento comparable a
cualquier pais”, insiste.

La capacidad técnica esta demostrada, pero el
reto es que las empresas espafiolas tengan el
tamano y la capacidad necesarias para poder
competir internacionalmente. Por tanto, “mas
que hablar de tecnologia espafiola, hablaria-

mos de talento que trabaja desde Espafa vy

que puede participar perfectamente de una
economia global”.

Orizon compite frente a otros jugadores del
mercado del software tanto nacionales como
internacionales y el valor de su propuesta no
reside en su origen sino en la capacidad de re-
solver las necesidades de sus clientes.

En este momento y dado que en el mercado se
observa que el software generalista esta en de-
cadencia, esta capacidad de resolucion de pro-
blemas le otorga una ventaja con su solucién
especializada en rendimiento de TI. Al mismo
tiempo, esta especializacion esta marcando la
diferencia respecto a sus competidores, lo que
deja en segundo plano que sea tecnologia es-
pafiola. “No es que compitamos con tecnologia
extranjera, creo que los extranjeros compiten
con nosotros porque aportamos un valor real”
reitera el directivo. Este valor que se puede me-
dir por el impacto que genera en el negocio de
sus clientes es su principal fortaleza y es factor
que tienen en cuenta sus clientes a la hora de

elegir su solucion.
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BOA e lA

La propuesta de Orizon se articula en torno a
BOA, su plataforma tecnoldgica que se ha di-
sefiado para la gestion del rendimiento Tl, que
identifica y corrige los errores del software en
produccion. “Esta diseflada para analizar el
comportamiento real de las aplicaciones y su
impacto en las infraestructuras en producciéon”,
explica el directivo. Estas caracteristicas la hacen
Unica en el mercado y la otorgan un papel clave
en los negocios.

BOA no se limita a observar lo que ocurre ya
que tiene capacidad para analizar volumenes
de informacion muy grandes, identificar patro-
nes de comportamiento en la realidad y detec-
tar problemas tanto de disefio como de funcio-
namiento. Y, como destaca Pineda, “es capaz de
corregir el problema y medir el ahorro”.

Estas funciones, que hacen que sea una solu-
cion que ofrece valor a los clientes al medir el
comportamiento de las aplicaciones y su im-
pacto en su negocio, se han enriquecido con la

introduccion de la inteligencia artificial a través
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de un asistente, que le permite aprovechar las
ventajas que puede aportar la automatizacion,
aunque a juicio de Pineda, la IA es una herra-
mienta que favorece la innovacion, pero que no
sustituye el trabajo de los ingenieros.

El directivo considera que el asistente y el eco-
sistema de asistentes que esta desarrollando
ayudaran a los analistas y arquitectos de aplica-
ciones, entre otros perfiles, a utilizar la solucion
de manera mas rapida, acortando los periodos
de aprendizaje. Y, aunque permite mejorar la
eficiencia, automatizar tareas y analizar siste-
mas, recogiendo todo el conocimiento de la
compafiia acumulado en 19 afios, la IA todavia
en el terreno del rendimiento de aplicaciones
necesita mas desarrollo. “No tiene aun la visién
de la infraestructura y de cdbmo se comporta el

sistema completo”.

Mirando al futuro
El responsable de Orizon reconoce que la ayuda
de la Administracion publica, a través del CDTI

principalmente, ha sido un respaldo no solo fi-
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Alicante, polo de atraccion de talento

El ecosistema de profesionales en Alicante es muy dinamico, su clima, su calidad

de vida y sus comunicaciones hacen que se instalen alli trabajadores de alta cuali-

ficacion que trabajan para grandes tecnoldgicas.

Orizon mantiene una estrecha relacion con la Universidad de Alicante para formar

a estudiantes y contribuir a su especializacion. Estos estudiantes pueden realizar

practicas en la compaiiia y acceder a cursos sobre tecnologias especificas. “La Uni-

versidad de Alicante genera talento de forma continua. Tenemos una relacién muy

estrecha con ellos en programas de formaciéon muy especializados”, sefala Pine-

da, quien ainade que “la clave no esta solo en atraer el talento, sino en formarlo y

desarrollarlo”.

nanciero sino también animico para afrontar el
trabajo y competir en el mercado. Este apoyo es
importante, pero para que la tecnologia hecha
en Espafa pueda avanzar es importante que el
ecosistema tecnoldgico pueda crecer a través
del apoyo a la investigacion e incentivos a la
inversion.

Su vision es que el futuro del software seraca-
da vez mas global y competitivo y las empresas

que triunfaran seran las que sean capaces de

30

aportar soluciones muy especializadas con im-
pacto en el negocio. Orizon afronta el futuro
siguiendo la misma linea de trabajo y mejoran-
do la tecnologia para “"que sea mas facil de usar
por un mayor numero de personas”.

La ampliacion de su presencia internacional, a
través de la colaboracion con partners, y la me-
jora de su plataforma son sus prioridades por-
que “el impacto que tienen las aplicaciones en el

negocio sera mas grande”, augura el directivo.
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DINION
OPIE de verdad, obtenga valor
DE LOS CIO
DATADOPE Orizon lleva 19 afhos aportando al mercado una plata-
forma de rendimiento IT, denominada BOA, que le ha
FLEXXIBLE permitido diferenciarse en el mercado del software em-
presarial y llegar a grandes clientes. Esta tecnologia con
sello espaiol nacio en Alicante y desde esta localidad
esta compitiendo con otros grandes jugadores multi-
nacionales. Angel Pineda, fundador y CEO de Orizon,
recuerda que la especializacion y el talento son dos de
los rasgos que definen a su compaiiia y defiende que
“cuando una compaiiia ofrece una solucién que es dife-
VIRTUAL CABLE rencial, el origen pierde relevancia”.
BOA, a diferencia de otras herramientas tradicionales
RIBUNF de monitorizacién, no se limita a observar lo que ocu-
@ASLAN rre, “es capaz de corregir el problema y medir el aho- Angel Pineda, fundador y CEO de Orizon
RIRIIN A rro”. Ahora cuenta con la IA y, segun anuncia Pineda,
AMETIC Orizon seguira mejorando la solucidn con el fin de que =
“la tecnologia sea mas facil de usar”. O r I 2 0 n
IT Performance & Efficiency
directorTIC N J
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“Virtual Cable se ha posicionado como un
abanderado de la tecnologia espainola”

Virtual Cable es un referente en el ambito de la virtualizacion del puesto de tra-

bajo. Su solucion UDS Enterprise esta presente en empresas de todo el mundo y

de todos los sectores, gracias a su capacidad de adaptacion a las necesidades del

mercado y a sus caracteristicas que ofrecen seguridad y flexibilidad a los usuarios.

Innovar de manera continua y adelantarse a la demanda son las claves de su éxito.

Virtual Cable naci6 en 2011 al detectar que en
las universidades no se podia acceder a escrito-
rios virtuales por falta de presupuesto. Tras los
primeros dos afios dedicados al disefio y desa-
rrollo de su solucion UDS Entreprise, comenzé a
ganar peso en el mercado, lo que consolidé su
propuesta en el ambito nacional y favorecié su
salto al mercado internacional en 2018. Desde
entonces ha acelerado su crecimiento tanto en
el mercado nacional como internacional. Esta
trayectoria de éxito, a juicio de Fernando Feliu,

executive managing director de Virtual Cable,

se explica porque en “Espafia se innova y hay
talento”. Y, a diferencia de otros competidores,
esta atento a las necesidades y las oportuni-
dades que presenta el mercado. “Escuchamos
constantemente y esto nos da una capacidad
de desarrollar productos como UDS Enterpri-
se”, recalca.

Su tecnologia esta llamando la atencion frente a
otros competidores internacionales por un con-
junto de factores entre los que se encuentran
la pureza de los cédigos y su proceso de de-

sarrollo, la documentacion, el soporte personal

32

Fernando Feliu,
executive managing director de Virtual Cable
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frente a chatbots, el cumplimiento normativo,
su red de alianzas y, sobre todo, como recalca el
directivo, "la apertura de mente para desarrollar
cosas nuevas” a lo que se afiade “un ecosistema
de colaboracion con otras empresas, bien sean

nacionales o internacionales”.

Rasgos diferenciales

Esta evolucion constante y la flexibilidad son sus
principales rasgos diferenciales, lo que le per-
mite cubrir todo tipo de necesidades y ofrecer
valor a través de su tecnologia con marchamo
“made in Spain”. Feliu destaca que sus clientes
valoran el open source, que es el pilar de su so-
lucidn, y estan abiertos a probar nuevas solu-
ciones, lo que favorece que su propuesta salga
elegida frente a otras ofertas por su actualiza-
cion continua y su facilidad para adaptarse a
multiples entornos.

El directivo explica que muchos clientes con
otras soluciones de la competencia a la hora
de las renovaciones se encuentran con sorpre-

sas negativas como la falta de evolucién del

"En Espana se innova

y hay talento”

producto, cambios en el sistema de comercia-
lizacibn o aumento del precio. Con la solucion
de Virtual Cable se eliminan estos problemas y
“una vez que la han probado, directamente uti-
lizan nuestra tecnologia”.

Esta confianza en UDS Enterprise hace que la
captacion de clientes sea muy facil ya que al dar
a conocer su solucion la mayoria de las empre-
sas la adoptan. Feliu apunta que, ademas, “sa-
ben que vamos a seguir desarrollando lo que

vayan necesitando”.

Reconocimiento de marca

Virtual Cable ha sabido salvar uno de los obs-
taculos principales que tienen las empresas es-
pafolas para implantar su tecnologia que es

dar a conocer su solucion. Feliu sefala que en
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general “las empresas de desarrollo espafolas
son muy buenas. Tenemos grandes profesiona-
les, mucha innovacion y talento, lo que pasa es
que somos desconocidos”. Este problema, que
impide que lleguen las soluciones a la Adminis-
tracion publica y a las empresas, lo ha salvado
Virtual Cable dando a conocer su propuesta
y creando un ecosistema que le ha permitido
presentar su marca y producto en todos los am-
bitos. “Tenemos ese reconocimiento de marca
porque hemos intentado dar a conocer nuestra
solucion en todos los ambitos porque es trans-
versal, donde la experiencia del usuario ha sido
muy importante”, sefiala el directivo.

Su enfoque para responder a las expectativas
tanto de los CIO como de los CEO en aspec-
tos como los normativos, la gestion y el soporte
cercano le ha posicionado como una solucion
facil de implantar. “Todo esto ha hecho que
Virtual Cable se haya posicionado como un
abanderado de la tecnologia espafiola por su
flexibilidad, seguridad y robustez”.

Esta posicion esta avalada por el hecho de que,

IR A PAGINA SIGUIENTE >


http://www.directortic.es

A SUMARIO
REPORTAJE

GRAFICOS

DPINION
DE LOS CIO

DATADOPE

FLEXXIBLE

VIRTUAL CABLE

RIBUNPEF

@ASLAN

RIBUN A

AMETIC

)
o
e

directorTIC

<< IR A PAGINA ANTERIOR

VIRTUAL CABLE

“Intentamos ir por delante de los requerimientos

que se dan dentro del mercado”

desde el principio, la compania tiene un indice
de renovacion superior al 95 %. "Esto es porque

inspira confianza”, reitera Feliu.

UDS Enterprise

UDS Enterprise es el producto “estrella” de Vir-
tual Cable. Se presenta como la solucion mas
flexible y personalizable del mercado de la vir-
tualizacién del puesto de trabajo. Esta presen-
tacion se fundamenta en sus caracteristicas téc-
nicas principales que son una base open source
personalizable al 100 %, capacidad para su des-
pliegue on premise, nube hibrida y multicloud,
compatibilidad con cualquier tecnologia, acce-
so seguro desde cualquier lugar y dispositivo,
VDI y vApp Windows y Linux, acceso remoto y

funcionamiento con multiples plataformas de

virtualizacion, autenticadores y protocolos de
conexién de manera simultanea.

Estas caracteristicas, reforzadas por su seguri-
dad, es la Unica solucion VDI que cumple con
el Esquema Nacional de Seguridad, y el so-
porte cercano que brinda a sus clientes, le han
permitido brillar en el mercado, aunque como
resalta el directivo su principal ventaja es que
da respuesta a la demanda de los dos tipos de
ClO que se observan en las empresas. A los que
tienen un perfil técnico les proporciona gestion
centralizada, flexibilidad, seguridad, control del
presupuesto y capacidad para operar con todo
tipo de infraestructuras, mientras que a los que
tienen un perfil de gestion les aporta un 6ptimo
retorno de la inversion, el cumplimiento nor-

mativo y la proteccion del dato. "Hemos crea-
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do una solucidn robusta, segura y flexible, pero
también adecuandonos a los requerimientos de

retorno de la inversion y las normativas”.

Evolucion de la tecnologia

La evolucién de la tecnologia espafiola sigue la
pauta general ya que los ciclos son mas rapidos
y lo que era valido hace cinco afios ahora ya
no sirve. Esto implica que la innovacion debe
de ser continua. Feliu sefala que “debe haber
unidad entre la parte de negocio y la parte de
tecnologia”. Ademas, cree que hay que cuidar
la experiencia de usuario e introducir las herra-
mientas adecuadas para garantizarla.

Al mismo tiempo, para Virtual Cable un aspecto
clave es anticiparse a la demanda. “Intentamos
ir por delante de los requerimientos que se dan
dentro del mercado”, destaca. Para adelantarse
mantiene una escucha activa e investiga para
conocer tanto sus fortalezas como debilidades.
“Mejoramos constantemente. Lo que queremos
es que la solucién UDS Enterprise se posicione

como lider”, concluye el directivo.
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DATADOPE Virtual Cable es un caso de éxito de la tecnologia espa-
nola en el mundo de la virtualizacion. Su solucion UDS

FLEXXIBLE Enterprise se ha convertido en un referente a la hora
de virtualizar el puesto de trabajo por su flexibilidad y
fiabilidad.

Fernando Feliu, executive managing director de Vir-
tual Cable, seiiala que esta posicion no es fruto de la
casualidad porque “en Espaia se innova y hay talento”.
Y, ademas, el enfoque de su compaiiia de innovacion
continua le permite escuchar para detectar las oportu-
VIRTUAL CABLE nidades y desarrollar una solucion con las prestaciones
de UDS Enterprise.

> » Ve 0 e . e 7 .
5UNF Las caracteristicas técnicas de la solucion y las ventajas

@ASLAN que ofrece en cuanto al retorno de la inversion y el cum-
RIBIIN/ plimiento normativo han logrado convencer a los perfiles
AMETIC tanto técnicos como de gestion de los CIO o responsables
de tecnologia tanto nacionales como internacionales.
directorTIC N )
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Construyendo nuestra autoestima digital

El poeta catalan Luis Bartrina escribio los mas acertados versos sobre el caracter de

los espainoles. “Oyendo hablar a un hombre, facil es / acertar donde vio la luz del

sol; / si alaba a Inglaterra, sera inglés, / si os habla mal de Prusia, es un francés, /

y si habla mal de Espana, es espainol”. Y nos describia de ese modo en la segunda
mitad del siglo XIX, antes ya del desastre del 98.

En estos tiempos de debate sobre la necesaria
soberania tecnoldgica conviene revisar tam-
bién nuestro potencial como talento organiza-
do bajo una ensefia nacional. Una valoraciéon
negativa y persistente sobre uno mismo, de
autocritica destructiva constante, conduce al
miedo a enfrentar desafios, a rehuir los retos.
Por el contrario, las personas con alta autoesti-
ma, no son personas de optimismo ciego. Son
individuos que se conocen bien a si mismos,
con sus limitaciones, pero muy conscientes
también de sus fortalezas. Y ello, les carga de
energia y dispara su motivacion para liderar el

futuro, construyéndolo.

Reconstruir nuestra autoestima como nacion
emprendedora pasa por recordar nuestro pa-
sado y, sobre todo, por enfatizar algunas de
nuestras realidades actuales como locomoto-
ras en diferentes areas industriales y cientifi-
cas. Pudimos hacerlo, lo estamos haciendo y
podremos hacerlo.

Conviene recordar, sin nostalgia, pero con or-
gullo, que fuimos la Unica potencia pentacon-
tinental de la Historia. El filosofo Gustavo Bue-
no distinguia entre los imperios generadores y
los depredadores. Estos Ultimos se centran en la
extraccion de recursos y la explotacion, mante-

niendo a las poblaciones indigenas al margen o
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Alberto Pascual, presidente de la Asociacion @aslan

en condiciones de servidumbre, sin integrarlas.

Marginando el talento extra que siempre aporta
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la diversidad. Por el contrario, los imperios ge-
neradores, fomentan el mestizaje, construyendo
estructuras comunes que se benefician de ese
talento diverso que se crea. Pese a las distorsio-
nes de la “leyenda negra”, ese es el modelo que a
los espafioles nos condujo a ser potencia.

Ese talento mestizo aun pervive en nosotros,
gue mantenemos la posicién de Espafia como
lider en obra civil, en energias renovables, en
construccion naval, en fabricacion de automé-
viles, en conectividad, en el textil y su distribu-
cién, incluso en trasplante de érganos.

Sobre ese conocimiento de nuestras fortalezas
pasadas y presentes hemos de construir nues-
tro posicionamiento soberano tecnologico
para el segundo tercio del siglo XXI.

En primer lugar, hemos de explotar la extrema
sociabilidad que nos predisponia al mestizaje,
un mestizaje de talento. La complejidad cre-
ciente de la tecnologia, combinando disrupcio-
nes emergentes, hace del ecosistema orienta-
do a proposito y soportado por plataformas el

modelo triunfante. Nuestra forma de ser, aco-

gedora e integradora, es la base perfecta para
la construccién de ecosistemas. Nuestro clima
y nuestro liderazgo gastronomico y vitivinicola
son imanes de talento que hemos de explotar.
Hemos de recuperar también espacios reduc-
tores de estrés, ese estrés malo -distrés- que
mata la creatividad, esa capacidad innovadora
que fluye en la calma. Para ello hay que poner
en valor ese territorio conocido como “Espafia
vaciada”. Repoblando esas zonas, transforman-
dolas en polos de atraccion de genio tecnolé6-
gico. Y también de genio humanista. Porque la
tecnologia, o es humana, o no sera.

Una vez alistado el talento en nuestras filas, y
habiéndole proporcionado el espacio mas ido-
neo para la innovacion, hemos de orientar su
mision. Conseguir la autarquia tecnoldgica es
una utopia. Tratar de dar alcance a los que ya
se han distanciado, como los fabricantes de se-
miconductores, es estUpido. Nunca les adelan-
taremos. Atraigamoslos.

Y centremos nuestro genio diferencial en las

nuevas batallas. AUn estamos a tiempo de des-
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tacar en el desarrollo de las nuevas tecnologias
cuanticas. Nos sobra imaginacién para idear
casos de uso realmente novedosos de la IA, y
para desarrollar los modelos que asombren al
mundo. Contamos, ademas, con el patrimonio
de una de las tres lenguas mas habladas del
mundo. Una comunicacion fluida, en una in-
mensa comunidad, como es la hispana, puede
disparar también la innovacion.

Diego Marin Aguilera, paisano de mis padres,
fue el primer hombre en volar, muchos afios
antes que los publicitados hermanos Wright.
En mayo de 1793 se calzé un artefacto de
alas artificiales de su invencion, y vol6 los casi
650 metros que separan el castillo de Corufa
del Conde, en la provincia de Burgos, del rio
Arandilla.

Tenemos mimbres para construir una potente
autoestima digital. Lo hicimos, lo hacemos y lo

haremos.

Alberto Pascual, presidente de la Asociacion

@aslan
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Tecnologia made in Spain y el reto de
convertir la innovacion en crecimiento real

La tecnologia se ha consolidado como uno de los principales ejes sobre los que se

define la competitividad de los paises, su capacidad de crecimiento y su autono-

mia en un entorno global cada vez mas complejo. En un escenario marcado por la

aceleracion de la innovacion, la reorganizacion de las cadenas de valor y la crecien-

te relevancia de los activos intangibles, la posicion tecnoldgica de una economia

condiciona directamente su futuro.

Espafa afronta, en este contexto, una oportuni-
dad especialmente relevante. La digitalizacion
se ha convertido en una palanca de reindustria-
lizacidn, cohesion econdémica y modernizacion
del modelo productivo. Ya no hablamos de un
sector aislado, sino de una capa transversal que
impacta en todos los ambitos de la economia y
de la sociedad.

Con mas de 38.000 empresas TIC, una contribu-
cion cercana al 26 % del PIB y mas de 760.000

empleos directos, el sector demuestra no solo

solidez, sino también una elevada capacidad
de transformacion. Sin embargo, el verdadero
desafio no reside en estas cifras, sino en cobmo
amplificar su impacto sobre el conjunto del teji-
do productivo. Durante afios, la conversacion se
centrd en si Espafa podia desarrollar tecnologia
propia. Hoy esa cuestiéon ha quedado superada.
El reto es otro: cdmo hacerlo de forma eficien-
te, cdbmo escalar esa tecnologia, como llevarla al
mercado y como convertirla en valor econémi-

co y social real.
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Celestino Garcia, director general de AMETIC
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Escalar para competir: de la

capacidad tecnolégica al impacto
econémico

Este cambio de enfoque implica priorizar la
adopcién tecnoldgica en sectores estratégicos.
Ambitos como la salud, la energia, la movilidad
o el turismo presentan un enorme potencial
para la aplicacion de tecnologias como la inte-
ligencia artificial o la analitica avanzada. Espa-

fa tiene la oportunidad de posicionarse como

A N AR M ET T =™

7

referente en la aplicacion sectorial de estas so-
luciones, generando casos de éxito exportables
y consolidando una propuesta de valor propia
bajo el concepto de “tecnologia made in Spain”.
Para avanzar en esta direccion, es fundamental
el papel tractor de las grandes companias, que
deben liderar la adopcién de tecnologias emer-
gentes y actuar como catalizadores del cambio.
Pero este esfuerzo debe ir acompafiado de unas

administraciones publicas que también inno-
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ven, adopten tecnologia y se conviertan en re-

ferentes internacionales en su uso.

El papel critico de las pymes y el
riesgo de dualidad

En paralelo, no podemos obviar el papel de
las pequefas y medianas empresas. Represen-
tan mas del 99 % del tejido empresarial y son
clave para el empleo y la cohesion econdmica.
Sin embargo, existe una brecha significativa
en términos de adopcion tecnologica que, de
no abordarse, puede derivar en una economia
dual: empresas altamente digitalizadas frente a
otras con menor productividad y capacidad de
crecimiento.

Cerrar esta brecha es una prioridad estratégica.
No se trata solo de impulsar la innovacién, sino
de asegurar que esta se extienda de manera ho-
mogénea. La tecnologia debe ser un factor de
cohesion y competitividad agregada. Para ello,
es necesario facilitar el acceso a soluciones di-
gitales, reforzar las capacidades de las pymes y

favorecer su crecimiento en tamafo y escala.
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Hacia una nueva gobernanza de la

innovacion

Este proceso exige también una evolucién en
los modelos de colaboracién. La tradicional co-
laboracion publico-privada debe avanzar hacia
una gobernanza mas amplia, basada en la con-
fianza, la transparencia y la orientacion a resul-
tados. A ella deben sumarse nuevas formulas de
cooperacion publico-publico y privada-privada,
capaces de acelerar tanto la innovacién como
su implementacion efectiva. Ademas, el con-
texto europeo introduce un elemento adicional

de urgencia. Europa crece a un ritmo inferior

al de otras grandes economias, lo que afecta
a su competitividad global. En este escenario,
resulta imprescindible reforzar la inversién en
innovacién, mejorar la eficiencia del sistema
y generar entornos mas agiles que faciliten el
desarrollo tecnolégico y la adopcion de nuevas

soluciones.

La economia del dato como activo
estratégico

En este marco los datos han pasado de ser un
subproducto a convertirse en un activo produc-
tivo clave, capaz de impulsar la innovacién, op-
timizar procesos y mejorar la toma de decisio-
nes. Para aprovechar plenamente su potencial,
es necesario avanzar hacia un mercado del dato
basado en la confianza, la interoperabilidad y la
seguridad.

Junto a ello, el concepto de soberania tecno-
l6gica adquiere una relevancia creciente. No
debe entenderse como aislamiento, sino como
capacidad de decisién. En un entorno global

interconectado, ningun pais puede aspirar a
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desarrollar todas las capas tecnoldgicas, pero si
puede —y debe— garantizar su capacidad para
elegir sus infraestructuras, sus tecnologias y sus

socios estratégicos.

Capacidad de eleccion: de la
oportunidad a la accion

Espafia cuenta con talento, conocimiento y un
tejido empresarial cada vez mas preparado para
asumir este reto. Sin embargo, el momento ac-
tual exige ir mas alla del diagnostico. El desafio
es de ejecucion. Se trata de transformar la opor-
tunidad en resultados, la innovacion en impacto
y la tecnologia en progreso tangible.

En definitiva, la tecnologia “made in Spain” no
debe ser solo una declaracién de intenciones,
sino una realidad capaz de generar valor, com-
petitividad y bienestar. El objetivo es claro: con-
solidar un modelo de crecimiento en el que la
digitalizacion actie como motor de productivi-

dad, cohesion y liderazgo en el ambito europeo.

Celestino Garcia, director general de AMETIC
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